
Stadtmarketing



 bis 9/2015 eine Vollzeitstelle (39 Std.)

 seit Herbst 2015 eine halbe Stelle (19,5 Std.) 

und Stellenanteil Fachbereichsleiterin

 Neuausrichtung mit klarer Struktur

 Sparsame Mittelbewirtschaftung; Einhaltung des Haushalts-

etats

 neue Wege im Bereich Stadtmarketing

Stadtmarketing – Daten im Vergleich

2



 Weiterentwicklung unseres Profils: 

Vorzüge von Friesoythe / Was macht Friesoythe aus?     

Familienstadt Friesoythe, daher Ausrichtung des Familientages des Oldenburger 

Münsterlandes im Jahr 2017

 Corporate Design (Bürgerinfobroschüre, Werbeanzeigen, Homepage, neue  

Werbemedien wie z.B. LED-Großleinwand)

 Städtepartnerschaft mit Swiebodzin – Kontaktpflege in Zusammenarbeit mit 

Vereinen, Schulen usw. 

 Fremdenverkehr / Tourismus (Beantwortung von Anfragen, Aktualisierung von 

Werbematerial z.B. des ETT)

 Marktwesen (Wochenmarkt, Schausteller bei Veranstaltungen)

 Ausstellungen im Rathaus z.B. Kunstausstellung KONTAKT

Aufgaben
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 Arbeitskreis Eisenfest

 Homepage sowie Pressemitteilungen bzgl. Bereichen, die 

Marketing sowie Veranstaltungen betreffen

 Fotokalender

 Weihnachtswunschbaumaktion

 Neuauflage Eiserner Kreuzweg

 Imagefilm, Schaltung von Werbung, Beschaffung von   

Werbematerial: „lohnender“ Einsatz von Haushaltsmitteln

Aufgaben
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 Organisation und Durchführung von Veranstaltungen

 Pflege des städtischen Veranstaltungskalenders

 Veranstaltungen in eigener Regie:

Neubürgerempfang, Markhüser Bisseken, Eisenfest, OM-

Familientag, Schmiedegildetag, Seniorennachmittag

 Beteiligung an verschiedenen Veranstaltungen wie z.B.            

Nordschau C-Port, Neujahrsempfang, St. Martinsumzug

 Forum am Hansaplatz (z.B. Bearbeitung von 

Buchungsanfragen)   

Veranstaltungen
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Einsatz der Haushaltsmittel

in Euro
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 Recherche zum Thema Eisenstadt Friesoythe: Vortrag der ift

Freizeit- und Tourismusberatung in der Sitzung des

Fremdenverkehrs- und Wirtschaftsförderungsausschuss am 

05.09.2012 

 Anfrage an HGV Friesoythe im Frühjahr 2017 – Antwort steht

aus

Eisenstadt Friesoythe

11



 Neuausrichtung: moderner Familien- und Wirtschaftsstandort

 positive Außendarstellung der Stadt Friesoythe:

Wirtschaftsstandort, Familienstadt, Wohn- und Lebensort,   

Tourismus, Handel und Gewerbe

 Friesoythe…..clever, wer schon da ist!

Ausblick
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Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit!

Stadt Friesoythe

Annegret Brunemund-Rumker

04491 9293-223

brunemund-rumker@friesoythe.de

www.friesoythe.de
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